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OBJETIVO GENERAL

INTRODUCCION

El informe The state of fashion (McKinsey, 2018) pronosticaba un crecimiento en el consumo de moda por cuarto afio consecutivo en 2018, al Analizar la variedad de manifestaciones y/o expresiones sobre slow fashion y moda
mismo tiempo que otro informe de la Conferencia de la ONU sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD) alertaba de que la industria de la moda sostenible en Instagram a traves de las cuentas espafiolas mas relevantes sobre este
es la segunda mas contaminante del mundo. En las uUltimas décadas estan emergiendo nuevas logicas para paliar dicho modelo de fenomeno.

produccion, ante la emergencia de un publico que muestra una preocupacion cada vez mayor por el medio ambiente (Farras, 2018). De esta

manera, nace el movimiento Slow Fashion, cuyo término fue utilizado por primera vez por Kate Fletcher (2007) en un articulo para la revista Y T TS T A

The Ecologist donde hablaba de las preocupantes caracteristicas de la industria de la moda, calificada como Fast Fashion. ﬁ

Diversas investigaciones (Ismail & Spinelli, 2012; Fardouly, Willourguer & Vartain, 2017; Mills et al., 2018; citados en Bellido, 2019) sefalan .
gue, en los ultimos afnos, se ha producido un crecimiento de la publicidad de marcas de ropa, complementos y cosméticos en Instagram, OBJETIVOS ESPECIFICOS
principalmente a traves de la figura del influencer, un personaje publico que expone su estilo de vida, su forma de consumir y de interactuar con

el entorno, algo que puede incitar a las audiencias a emprender procesos de imitacion. El fenbmeno de moda sostenible en Instagram ha sido

estudiado por autoras como Bellido (2019), que llevd a cabo un andlisis de contenido de las publicaciones del hashtag #slowfashion. Para ello, o _ _ _

se seleccionaron las cuentas con mayor nimero de seguidores que habian publicado en dicho hashtag, a través de la seccion “recientes” y <~ Explorar los principales usos que los usuarios y usuarias de Instagram asignan al
“destacados” de la aplicacién mévil de Instagram. hashtag #slowfashion y #modasostenible.

A diferencia del trabajo de Bellido (2019), para la presente investigacién se ha recurrido a la técnica de Web Scraping para extraer 30.000 45 Identificar las tres cuentas espafolas mas relevantes de Instagram que promueven
publicaciones en bruto de los hashtag #slowfashion y #modasostenible. Posteriormente, el tratamiento de la informacion se centr6 en el consumo de moda sostenible.

jerarquizar las cuentas por orden de compromiso o actividad (aquellas que mas veces mencionaban los hashtag), mayor numero de _ o o i

seguidores y mayor nivel de engagement. De entre las cuentas mas comprometidas y relevantes con el fendmeno de moda sostenible, se 43 Analizar las caracteristicas de las publicaciones mas relevantes sobre moda
seleccionaron aquellas publicaciones con mayor nivel de engagement para estudiarlas mas profundamente mediante un analisis de contenido. sostenible de tres perfiles seleccionados.

METODOLOGIA
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.g. Fase I: Andlisis #slowfashion y I Fase ll: Seleccion de las tres cuentas 1 Fase lll: Seleccion y analisis de las
#modasostenible ! mas relevantes ! publicaciones mas relevantes
[ [
., : \ : , \ : ,
Se realiz0 un escrapeo de datos de Tras realizar el escrapeo en bruto, de y Tras seleccionar las 50 cuentas mas , De los tres perfiles mas relevantes que
entre  25.000 y 30.000 entre Igs 25,.000-30.000 publicaciones se 1 activas de #slgwfashlon 'y 1 mencionan #slovvfas'h/on y @3 Contexto de la imagen (paisajes,
publicaciones de los hashtag seleccionarian las cuentas mas | #modasostenible, espafnolas y con mas | #modasostenible se seleccionaron las 20 - etc.)
#slowfashion y #modasostenible en relevantes mediante el siguiente : de 20.000 seguidores, se seleccionaron : publicaciones que, a su vez, eran mMas
Instagram mediante la herramienta proceso: ! las tres (l:uentas mas relevantes : relevantes: @3 Tonalidad de la imagen
Phantom Buster. - _ . conforme a los siguientes criterios: ) o -
e @ Actividad: preseleccion de las 50 ' @5 Nivel de engagement: publicaciones J @ publicidad d enibl
m S cuentas que mas mencionan el \ &3 N° de seguidores: se ordenaron ; con un mayor nivel de interaccion que | ¢ W \L/ o%olglos?enitjer:arcas SOstenibies
__ ,_ - hashtag _ #slowfashion o | las cuentas por nUimero de contienen el hashtag #slowfashion o [~
Requisitos minimos de seleccion: #modasostenible. | seguidores. | #modasostenible. @& .,
| ®y 0 ) Formas de comunicacién
- - . I _ I : i -,
O] Cuentas espafiolas & Comprobaciéon de que las cuentas Nivel de engagement: de las Cualquier otra informacién de _ .
: fi leccionad ! . . ! - < - Ry Mensajes concienciadores
mas activas preseleccionadas son cuentas con mAas seguidores se interés para la investigacion &
@ NO cuentas sobre fiendas copanolas v tienen mas de 20.000 calculo el engagement para | @) Interaccion con sus seguidores
_ seguidores. ! conocer el grado de interaccion ! & J
&3 Mas de 20.000 seguidores ' entre la cuenta y sus seguidores. I

B

ARMARIO DE RESULTADOS ASPECTOS MAS RELEVANTES
Exploracion #slowfashion Exploracion #modasostenible A Usos comerciales #slowfashion y #modasostenible: la mayor parte de las cuentas que mencionan ambos
@ C 5ol @ C 5ol hashtag son para la venta de moda sostenible. Apenas existe presencia de cuentas hispanohablantes en el
HemEs CHpEliele: VST EEETEs hashtag #slowfashion, siendo mas comun mencionar el hashtag #modasostenible.
€ NO cuentas sobre tiendas & NO cuentas sobre tiendas (‘,5 Variabilidad en la forma de abordar la #modasostenible: dependiendo de la cuenta, se le da mas importancia
, : , _ a la compra/venta de ropa con materiales sostenibles y/o reciclados o a la reutilizacion de ropa usada.
& Mas de 20.000 seguidores & Mas de 20.000 seguidores | P P y P
N S TNA LK é& Variedad de estilos comunicativos entre las cuentas y sus seguidores: cada cuenta utiliza su propia forma
b N TSNS de dirigirse a sus seguidores en forma de narrativas, historias, experiencias, expresion de emociones, humor,
LAURA OPAZO PUBLICACIONES #MODASOSTENIBLE (eztg.lg)e suelen utilizar imagenes con colores que evocan a la ecologia, como ya sefald en su trabajo Bellido
&3 30.700 seguidores @ Manifestaciones moda sostenible: reutilizacion de 2
_ _ ropa, materiales sostenibles ylo reciclados. ' 7= Publicidad de marcas sostenibles y no sostenibles: el uso de los hashtag #modasostenible y #slowfashion
@ 234 publi. con #modasostenible @® Uso de narrativas, metaforas y expresion de también engloba materiales producidos por la denominada fast fashion.
% Engagement; emo_ci_ones en sus posts. Mensajes concienciadores. 2 _ o _ N _ -
_Ultimos tres afios: 2.16 ® Publicidad de marcas sostenibles. @> Concienciacidon, pero no debate: las cuentas seleccionadas utilizan mensajes concienciadores sobre
) #modasostenible'.z ’38 © Posts con colores asociados a la ecologia (tierra, sostenibilidad, si bien no existe un debate en el espacio digital esta tematica. Los comentarios de los seguidores
- Récord: 12 S blancos, azules, verdes), aunque no exclusivamente. se suelen limitar a destacar la estética de la prenda de ropa, no tanto los materiales de los que se compone, etc.
' © indice de reciprocidad elevado: el 53% de las Por tanto, se puede afirmar que no existe una comunidad virtual en torno al fenomeno de #modasostenible en
© Autora de Armario sostenible veces muestra reciprogidad con sus seguidores. Instagram.

- —_— —_ =
= /! - ~N > T - = y /e -\
=

- NA et 2 2SN S A - S

\g < r » =
=L e QAwia el Y A ~\‘\‘ -— T ARG T AR )\ WD S

IRENE DEL RiO PUBLICACIONES #MODASOSTENIBLE

CONSIDERACIONES ETICAS

&3 33.000 seguidores © Posts centrados mayoritariamente en ecologia y
€ 12 publi. con #modasostenible sostenibilidad con el medio ambiente, cosmética,
reciclaje y, en menor medida, moda sostenible.
p % Engagement: @ Posts de concienciaciéon con el medio ambiente. 45
- Ultimos tres anos: 2,58 © Publicidad de marcas sostenibles y no
- #modasostenible: 2 sostenibles.
- Récord: 14 © Posts con colores asociados a la ecologia (tierra,
@ Periodista y meteordloga; 100 blancos, azules, verdes), aunque no exclusivamente.

Best Influencers Forbes

Identidad virtual falseada: para la realizacion del trabajo de campo se utilizé una cuenta que no revelaba la
identidad real.

jpS Descarga masiva de datos: el escrapeo de datos incluia la descarga masiva de datos sin consentimiento.

Jg& Consentimiento informado: se les pasé el consentimiento informado a las tres cuentas seleccionadas,
informandoles de los objetivos de la investigacion. Al finalizar, se les devolvié los resultados en forma de poéster

—— académico.
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ANA AL PUENTE PUBLICACIONES #MODASOSTENIBLE
&3 24.100 seguidores

@ Manifestaciones moda sostenible: reutilizacién,
€) 67 publi. con #modasostenible materiales sostenibles y/o reciclados.
avA
[ RIS L™ @ Uso del humor, metaforas y expresion de ..
B ' 4 ) o, sgement: _ ’ y exp Marco teérico
( o <) Engag : emociones en sus posts.

. - Ultimos tres afios: 1,95 . .
f B @ Publicidad de marcas sostenibles.

- Récord: 6.47 @ Posts con cqlores muy vwos,, nq tiende a utilizar
colores asociados a la ecologia (tierra, blancos,
@ Disefiadora grafica azules, etc.).
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